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Forandrade konsumentvanor efter pandemin:

Svenska konsumenter handlar allt mer lokalt

Konsumenter varlden 6ver gor sig redo for att leva i en varld utan en coronapandemi standigt
hangande 6ver en. Det innebér dven att man har nya uppfattningar, nya krav och nya tankar pa hur man
ska spendera sina kronor. Freshworks har i en undersékning fragat 10 500 konsumenter varlden 6ver,
inklusive 500 i Sverige, for att identifiera hur varlden kommer att se ut nar det kommer till handel.

Svenskar vill resa
utomlands efter pandemin

Handla lokalt viktigt
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“Cancel culture” varst i Sverige och barer medan svenskarna helst vill
resa utomlands, hela 43 procent.
35 procent av konsumenterna i
Sverige ar for en "avbokningskultur”,
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Okad online-shopping
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